
Электронный учебник «ОСНОВЫ РЕКЛАМЫ»
предназначен для студентов вузов, обучающихся
по специальности «Реклама», преподавателей и уча)
щихся старших классов общеобразовательных школ,
а также может представлять интерес для всех, инте)
ресующихся данной проблематикой. В его основу по)
ложено учебное пособие «Основы рекламы», авт. Ко)
стина А.В., Макаревич Э.Ф., Карпухин О.И.

Рассматриваются вопросы, связанные с опреде)
лением сущности рекламы, ее структуры и функций,
анализируются типы и виды рекламы, особенности
проявления рекламы в системе социокультурных
отношений. Дается представление о специфике по)
строения рекламного сообщения, об особенностях
восприятия рекламы. Особое внимание уделяется
проблеме управления общественными связями
и технологиям паблик рилейшнз — мониторингу ок)
ружающей среды, созданию и продвижению имид)
жей, отношениям со СМИ, маркетинговой деятель)
ности PR, лоббизму.

Структурно и содержательно учебник построен
таким образом, что его можно использовать как
в традиционной системе обучения (на дневном, за)
очном и вечернем отделениях вузов), так и в пока ещё
новых для России формах. В частности, в дистанци)
онной системе обучения, а также и системе самооб)
разования (в качестве самоучителя).

После прочтения текста учебника студент может
в интерактивном режиме провести самоконтроль
с помощью тренировочных тестов. Последние со)
ставлены очень подробно. Повторять попытки найти
верный ответ в режиме тренировочных тестов мож)
но многократно, даются отсылки к соответствующим
разделам текста учебника.

Далее целесообразно воспользоваться глосса)
рием (словарем терминов), запомнив точные опре)
деления новых категорий, вводимых в теме. Список
персоналий позволит получить краткие сведения об
ученых, внесших наибольший вклад в разработку
соответствующих разделов теории.

Наконец, завершить  работу помогут контроль)
ные тесты. В отличие от тренировочных они не дают
студенту информации о том, какой ответ в каком за)
дании является верным, но выставляют итоговую
оценку по заданиям в целом.

Использование электронного учебника «Основы
рекламы» принесет реальное облегчение трудно)
стей, возникающих при формировании у будущих
специалистов теоретических знаний и практических
навыков в области изучаемой дисциплины.
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